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Cosa faccio

BRIEF

Interpretazione e individuazione

punti essenziali.

CONCEPT

Individuazione del concetto principale
attorno al quale focalizzare

in modo strategico il messaggio

da trasmettere e guidarne

la declinazione nei vari materiali

della comunicazione sui diversi mezzi
(cartacei o digitali) concordati

sul singolo progetto insieme

alla Committenza.

DIREZIONE ARTISTICA
E COORDINAMENTO

Gestione, coordinamento e supervisione, in tutte le fasi del processo creativo, di ciascuna figura coinvolta

in base alla visione d’insieme che lega il progetto dall'idea alla produzione finale.

ART

Sviluppo key visual.
Creazione del layout visivo che andra

declinato nei vari materiali

della comunicazione (offline e online).

DECLINAZIONI

Realizzazione di tutti gli adattamenti
nei formati stampa e web,

richiesti dal singolo progetto.

PRODUZIONE

Ricerca e coordinamento.

Gestione della fase produttiva

dei materiali, coordinando una rete
consolidata nel tempo di consulenti
e fornitori (tipografie, allestitori,
fotografi, copywriter,

social media specialist ecc.).



IL CHIOSCO DEL CAMPUS ¢ Caffetteria Campus Biomedico di Roma

/ Logo, immagine coordinata, allestimenti (vetrofanie, cartellonistica, personalizzazione materiali)
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NOVA AMADEUS ¢« Orchestra sinfonica

/ Logo, sito, social

i NOVA AMADELS 4 e ke Atindis  Cewndesn  Seperionc sy Tmpewas  Coroti

Aravita dell associazione

LOGO ORIGINALE RESTYLING

.*..
‘

Py

Concerti ¢ non solo...

Lina passioneda sewgre

NOVA AMADEUS

NOVA AMADEUS
dal 1992

i '|'|-|1.|-" NG arrivan, . 13 imasics paris
Labo o

Partendo dal logo originale e conservando i concetti presenti in esso

e stato progettato un nuovo simbolo che mantiene le suggestioni originali, » S—

Chehastrs hrico sinfoics

si semplifica e assume un carattere piu attuale, contemporaneo
e maggiormente applicabile ai vari supporti della comunicazione.

Minsca babsica

Minaes corale

“La musica anaes o non sennce denieo il sthenseeo oe o7 foor™

Munics da ameta

s miwrta stiia




AUDITORIUM PARCO DELLA MUSICA ENNIO MORRICONE
Progetto Logo operazione “Ventennale”
/ Materiali per comunicazione interna, social e web

LOGO ISTITUZIONALE

=

_—
AUDITORIUM

PARCO DELLA MUSICA

v

LOGO VENTENNALE

—

[ ]
anni
AUDITORIUM

PARCO DELLA MUSICA

Ennio Morricone

e

H

Il progetto conserva gli elementi simbolici del logo
interpretandoli in un concept diverso.

STAGIOMI DELLE ARTI

" AUDITORIUM PARCO DELLA MUSICA

=l ONni

auditorium

ADE AN TRANGURLLI
SEH BLARANGATE &
B AREUITERE

)
anni
lunrf@hu”

FARCO DELLA MUsica

Eanie Meericome

THRID PEAER




VISES « Ente di Federmanager per le iniziative dedicate al sociale
Campagna 5x1000
/ Stampa, sito, social .. I"pr:-;{_”]{‘
per le
s persone.
Feco
il valore.

jati ad im

[ig INMOVATZIONE B
(B iHPaTEO SOCIALE

Persone
perle

persone.

Persone
per le
persone. S
Ecco il valore @8

del tuo 5x1000.

@ Siamo manager che =i impegnano nelle iniziative di volontariata & cooperaziona
Mattlamo la nostra asperienza e lo nostre competanse

nel creare o sviluppare progettl che migliorans la vite delle persane
tuo Sx10C0 erve & questo

Ecco
1l valore.

Siamo abituati ad impegnarci
con loro e per loro.
Mettiamo la nostra esperienza
e le nostre competenze
nel creare e sviluppare progetti utili
a migliorare la vita delle persone.

Persone e “;ji B4 g
per le persone. U I K=l o
Eecco 1l valore - _

del tuo 5x1000.

Vis Bavenna, 14 00161 Roms - vizesiifedermanager. it - wers vissr it




TAKE 5 / Rassegna musicale
5 Centri di produzione Jazz

i

Le linee del logo e il movimento verticale

?

delle lettere evocano i “movimenti”
delle note musicali sul pentagramma.

La palette e basata sui colori
della copertina originale TAKE FIVE.

Lo stile @ dinamico, vibrante
e dal sapore retro.

iE" :

palette

|,.. TM*?E FI‘.I'"
THE I].WE BHUBEGH QUMITET

183

casadeljazz

* PFiace a auditoriumparcodellamusica e altri
12

casadefjazz Live tonight! Una serata doppio

concerio

e e IEI TS

PESCARA PIEMONTE

MALI BLUE
HANTYIN ¢

MAGNUM “ATTRAVI
OGN CONFINE®

N casadeljazz

f Casa ded Jazz

=
g/ (NEWAVES

5/11 DICEMBR

Casa del Ji

ROMA
Mi piace: 21
casadeljazz Jarz, dub @ reggae:
nubya_garcia wi aspetta con una miscela
unica di suoni per uno dei live.,

d® Q @ ©® ©

TOSCANA

NOVARA




Grazie al tuo
sosteniamo Il lavoro

di piu di 70 associazioni
di volontariato a Roma.

ROMALTRISTA Ente di volontariato

Campagna 5x1000
CHI

vuol =
AIUTARE 7
OGGI?

976“'5 490583

HANDS SRk
romaltruista.it

/ Stampa, sito

Grazie al tuo
sosteniamo il lavoro
di piu ol 70 associazioni
di volontariato a Roma.

CHI &
vuor  °©

AIUTARE
OGGI?

CHI VUOI =
AIUTARE OGGI? ™

Grazie al tuo
sosteniamo il lavoro

di piu di 70 associazioni
di volontariato a Roma.

codice fiscale

97657490583

97657490583

RomAltruista

HanDEoN NETWORK

romaltruista.it

CATENA DEL VALORE DI

come RomAltruista sostiene non profit e volontari

CHI VUOI =
AIUTARE OGGI?*©

Grazie al tuo
sosteniamo il lavoro

di piu di 70 associazioni
di volontariato a Roma.

codice hiscale

97657490583

FARE RETE
CON ALTRE
MOM PROFIT

™. CHI VUOI <
© AIUTARE OGGI? ©

m Grazie al tuo

STATISTICHE FORMAZIONE

SULLE PRESENZE

DE! VOLONTARI
RICOMOSCIMENTO

APERITIVI
SOCIAL DELLIMPEGNO

SONDAGGIO
GRADIMENTO
VOLONTARI

ASSISTENZA
ALLA PUBBLICAZIONE
OM LINE DEI CONTEMNUTI

<

AIUTO rmm—

CONTATTO
INIZIALE

-

cRiiid

ViA MAIL L
O e
0w
® e T4

HEWSLETTER,
SOCIAL NETWORK

sosteniamo il lavoro
di piu di 70 associazioni

INCONTRI DI
ORIENTAMENTO

AIUTO VIA
TELEFONO

SONDAGGI DI
GRADIMENTO

FARE RETE CON

ALTRI VOLONTARI

di volontariato a Roma.

codice fiscale

97657490583




OLIVE OIL FRIENDS

/ Logo, sito, social, slide

Ve

ENDS

>
. OR EXTRA
Il progetto del logo punta su linee morbide ed eleganti. v I R G I N :

Il simbolo grafico si integra con il type in modo armonico ed equilibrato.

it’s not only wine that sings...

Il lettering riflesso verticalmente evoca lo “scivolare dell’olio”...

OLIVE OIL TASTING

Y
Are you sure =2\

about your answers?
Join my course and you will find out...

OLIVE OIL TASTING
IN ROME IN ENGLISH
COME AND DISCOVER
EVERYTHING

ABOUT MR EVOO!

| will be vour trainer for 2 hours

in this very interesting mini course
for olive oll lovers

l..\

B
T o e \
..olwve o1l sings too Y
1t Brves b e withs i ripe byghn Are you sure about your answers?

Aol among il thimgs of the earch Join my course and you will find out...
1 et apan
o OLIVE OIL TASTING IN ROME

Vour ver fowing peace, your greca cxence o Sayour taner or 2 houts o
- 1'”'|"]‘"|" tromarc wikkihy diiocnik in this very interesting mini course for olive oil lovers

In stroamn from the olnve ioe

Malils vl
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STEIN 1877 - Traslochi internazionali

/ Logo, packaging, slide corsi, direzione artistica shooting

LOGO ORIGINALE

113/ /

STEIN:

casa di spedizioni

NUOVO PROGETTO

1877
STEi

CAS[,)Ai
SPEDIZIONI

Il progetto & stato sviluppato rispettando
il design di un logo esistente da oltre 140 anni.
Alcuni elementi sono stati conservati, altri rivisitati in un’ottica
di continuita e rinforzo dell’immagine istituzionale.
Il lettering € contestualizzato all’interno della “scatola”.
L’apertura della cornice garantisce leggerezza al visual.

Depositoe
magazzinaggio

WIRIEs § SUsMAsants coliwgalo
Bed GRrAnIFl Sl g depninh

Ci prendiams Cura Sl T oageTl mentre sitaml b i Caka

Traslochl a lungo ragglo
Piccoll oggetti di valore
- - - m Traslochl nazlonall First Class
I n ostrl serVI z I Deposito @ magazzinagglo
Groupage
Archiviazione Sicura

Montggio Arredi Contract

[

Cl

Traslochi
a lungo raggio

Trasiochl Intercontinentall. e




FRAMA DEVELOPMENT - Informatica

/ Logo, stampa

1947

FISCALITA

Fatturazione Elettronica
Conservazione Sostitutiva

FRAMA

Fatturazione Elettronica

Conservazione Sostitutiva

2076 2023

FrQl I |Q®aola.ia!J;’/aZﬁ;'a

development

4+

olivetti

VOLONTA
PMENT INFORMATICA

1947 / 2023

Il progetto trae ispirazione dai loghi delle grandi imprese tecnologiche
che hanno fatto la storia dell'industria italiana.

| nuovo logo Frama segna i due estremi di una storia lunga quasi 80 anni...

La font e stata ridisegnata sul primo logo, racconta la storia e riconduce agli anni ‘40
trasmettendo a livello inconscio un messaggio di forte solidita.
Il simbolo & ricavato dal restyling del 2016 e conduce al presente.

Il simbolo € utilizzato in diverse variazioni creando pattern e sfondi




humus argiletum
| aistror | | spa & weLLnEsS |

CASA ARGILETO ¢ Guest House

/ Progetto “sistema” logo, siti, direzione artistica shooting

cam Ke CASA |
SR W ARGILETO

T—— =

i
o ﬂﬁfﬁ [ '!.‘.*tm_:‘

==

.
fhepevisizeni £ (v esibores e o

| CASA |
ARGILETO

La brand identity di Casa Argileto Guest House, si ispira al pavone
che & dipinto sulla parete all’'interno del ristorante.
Questo concept € stato utilizzato per progettare I'intero sistema visivo
declinato nelle tre aree dell’azienda: Albergo, Bistro e SPA.

. T i
g

jfn:: 1l 2usla si

humus argiletum residenze

| BisTROT | | spa | | ARGILETO |




argiletum

| sPA & WELLNESS |

humus

| BisTROT |

humus ¢ A
3 A sisTroT BN - g, I
] R o 2

! -'f/‘ S4 ARCILETO
T

e i ol

argiletum

SPA & WELLNESS |

| SPAMWELLHESS | I




LICEI DE SANCTIS
Campagna iscrizioni

/ Stampa, social

iLicei

del Do Sanctis

LY
Istitute Istruzione Superiore
Gaetano De Sanctis

Progetti e attivita
SCIEMTIFICO

i ®

Istituto Istruzione Superio_re
Gaetano De Sanctis

iLicei

ISTITUTO
L At
-
22 13 del De Sanctis =,
MOV DI BIETHARE = e A i
L FUTURO EARERTO Ortentaments in rete
Vis Canala 91 bt g § HARL % POPRER 1 Parcorse licoasle ABM
cailn TI30 nke 1230 T e — Y Plano lauree sciemtificne

Jone 1) s U Ingless scinntifico
Piattaforma Bidaspes
Corsf ECDL

ICT Clico Academy

Progetti
®attivits

1 Gloshl o Gista
b Ll L I

Quuadri orario

piaghevols oran

Istituto Istruzione Superiore
Gaetano De Sanctis

O

2180, | LICEC LINGUISTICO

Vi aspettiamo!

ISTITUTO _ SEDI
Venerdi Venerdi Sabato

NOVEMERE DICEMERE

Wia Caziia 931, Via Malvana 20
Via Cassia 231 dafs 900 affe .00

clalle 17.30 able 19.30 Via Galiina 32, Via Cassla 734,Via Serra 91

dalle 1130 aie 1530

| Giochi di Gaetano
Giaves 19 DICEMBRE | daie 14,30 aiw 10,30

veisating

Gawtano De Sanclig

plrohovele
PERFORMING ART

Coro scolatticn I
Labaratorio musicale e e CLABSICD
Laboratorio Artistico o Kirurone Superion @

Lingingght sinamate Gaetano De Sanctis T

Laboratorio taatrale

4 e

SCIENTIFICO

INTERNAZION

% & o @
Licsl Camirid:
Cartiffcarion | SCIENTIFICO CAMBRIDGE
?cu_'nl:q el
fiire I l ce I SCIENTIFICO MATEMATICO
del De Sanctis UnsuisTico

IL FUTURD E APERTO LINGUISTICO ESABAC

e —

PERCORS0 ABM

faras siatia Biomisdiona b

[sbtute ltruzions Supenion I_II_@
LEGALITA, SALUTE E SPORT Gaetano De Sanctis

Educazions alla legalith

Ediucaziono alla salute

Campionati studenteschi

Pallavolando %

Sportollo CIC - ASL RM1 LICEC sice /L e 7 5ol e
LBl b aaccaty LICED Classico / Linguistico / Scientifica
School Coach

e | A
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ABOUT PRIVACY -« Privacy e protezione dati

/ Logo, sito, slide corsi

Qbout
rivacy

Il progetto del logo parte dai concetti alla base della mission.

E stato creato un nuovo simbolo che comprende e armonizza tutti i significati da comunicare. O Obout
privacy
CURA E TUTELA SICUREZZA DATI PROTEZIONE
DIRITTI UMANI

#IOSONOMIO / progetto dedicato ai minori  GFS
D

about privacy

& un'associazione fondata

da professioniste della protezione
dei dati perscnali.

Oblettivo del progetto

fornire olle nuove generazioni gil strumenth per un [T e R et L e
grima del loro ingresso nel mands digiicle altraverso specifici interventl

& ewnalbRizzazions, sctucazians # Farmazions

Vuole farsi promotrice della nascita
di un movimento “dal basso”

per la tutela e la difesa dei diritti
dei minori nel mondo digitale.

Contesto di riferimento

o e N e L gt sono, neflo mogglor porte del casi,

tetalmente incensapeveli sie del pericall dells rele 58 del rifless! che |o wila cigitcle r ‘
#d / potrd avers sulla lore vila recle; (8 profbionl oll'cocess bosate Ju limit & et

tro Poltro fociimente oggerobi, non possono, da sole, limitore | donnl 0

| minari giacone, creano, apprendena, inferagiscons ¢ 8l ssprimoena onche onlice, ( ‘
conriachl O ssposizions o maltizzimi gericalc conlerutl darmatl o ilegel, obutl sestuall ,

e odeacamento, disinformazione, monipoiazione, tullisme, furlo di mmaging, dipendenze. . .




INBLOOM e« Architettura e paesaggio

/ Logo, social

LOGO ORIGINALE

MONOGRAMMA

iro.

NUOVO PROGETTO

irbbo?zh

design with nature

Il restyling mantiene il concept.
Trasmette un senso di accoglienza e solidita.
E dinamico, stabile e piu leggibile e meno infantile rispetto all’originale.
Gli elementi sono stati semplificati e riorganizzati
in modo maggiormente applicabile.

']n&tugm Cerca A 7 @O0
inbloom_architettura  messaggie -2 -~
% ' Post: 521 1,503 folower 2.0 profil seguit
Giulia Radaelli

Progettista srchitationico
W Architettrice di Interni ed Esterni

WCreo Spazl Emozionali rintracciando le Nuances del tuol Ricord| Felicd

www.inbloomarchitettura.com

Follpwer: duyugugyuyQu, Svderks, workingoo_ smarrsoricnghubs « aivi 3

090600

RAH Colou... = Sui dl ol = oT. Tuscol.

B POST VIDID 3 POST IM CUI T HANND TAGODATD

irbLog

det1En with PRaturs

$:(Oe
©

Il pittogramma ¢ il cuore del logo
Architettura e paesaggio.

La casa prende forma

in armonia con la parte naturale.

Palette elegante e contemporanea.

Colori caldi e naturali.

design

nature design with mature

design
with

nature

Wath irbLoo

with
nature



TAIMANA « Coaching

/ Logo, sito

) I A V

IL DIAMANTE

Potente, incisivo, porta in superficie il valore intrinseco
Il simbolo grafico ne € I'estrema sintesi. Gli spazi tra gli elementi lasciano passare PALETTE
I’energia, evocano il fluire della luce che attraversa la pietra

Legato agli ambiti della conoscenza Il colore caldo del cibo, del sole, Il colore dell’interiorita, della crescita
trasmette autorevolezza e raziocinio. della luce. Positivo e dinamico, stimola spirituale e personale, dell’'introspezione
Equilibrato e stabile. curiosita e desiderio di attivarsi. Porta verso la calma e 'approfondimento.

LINGUAGGIO

0o,
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°
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.
.
.
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IL TYPE
Pulito, stabile e radicato a terra. Humus in cui nascono i diamanti
intagliato e alleggerito. Silascia attraversare dalla luce

Viene lavorato, “scolpito
e dal movimento, creando nuove strade e nuovi percorsi, come il fa il coaching



MADAMA OLIVA « Food
/ COMUNICAZIONE INTERNA o

di condividere e trasferire il suo metodo di lavoro ai dipendenti dell’azienda.

Iniziativa nata dall’intenzione del’AD di Madama Oliva /m

PRESENTARE | VALORI AZIENDALI E IL METODO DI LAVORO “MADAMA OLIVA”
COME OCCASIONE DI CRESCITA PERSONALE.

Il progetto ha il compito di ispirare le persone ad una adesione attiva,
suscitare in loro il desiderio di emanciparsi. Indipendenti nel pensiero, responsabili,

consapevoli e parte di una rete.

Il booklet diventa un “messaggio personale” rivolto ad ogni singola persona.

MadamaOliva

Ogni concetto diventa un valore per sé stessi.

scegli un colore
e scopri i tuoi valori

| VALORI AZIENDALI DIVENTANO VALORI PERSONALI
Attraverso un “gioco della personalita”, si attiva la curiosita con l'aiuto

di una grafica semplice, coinvolgente e di impatto.

-
Le persone entrano cosi in contatto con i valori aziendali attraverso se stessi.
VISUAL VIVACE, ALLEGRO E VITAMINICO
IN LINEA CON IL RESTO DELLA COMUNICAZIONE ISTITUZIONALE.
ey [ i 65 ] [ adra i ] [ adra i ]
IVALORI Preparazione Verifica Esecuzione
Madama Oliva _[strategia - .
[P P  pp Be [ 1] L 1Y L 1Y
Jo Jiriimadt eI A OvMsOERDIE Assicurati di avere chiaro Schematizza Assicurati di avere chiaro
et 3 L vrbigary D] b i b 8 ERPCIFTLL S [P BF IR TV . e 1 B vy § P i e et
Loraggio Programma Anaieze Programma
Tradiziones i rmam e peigars e I T s g
Collaborazione et AN Razionalizza iobrered U SN
Valuta Utilizza Valuta
:mg:;u;ﬂﬂi.mhdlm :‘:J:&':ﬁﬂ:ﬁ::".;-"rw ::mg:;u;ﬂni.mhdlm
Rispetta Valuta Rispetta
¥ n Cﬂml-tl‘lii:ﬂ et b w | bl oo bttt Cﬂml-tl‘lii:ﬂ
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o ety berar el profdere o e un oo o et e mf wn proddeTne © ad un oo
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AMBROSOLI Tradizione e contemporaneita sono gli aspetti di un’azienda storica
/ COMPANY PROFILE patrimonio della cultura alimentare italiana.
L'obiettivo del progetto & presentare I'impresa e trasmettere

in modo elegante e visivamente pulito i valori che la contraddistinguono

mantenendo la continuita con 'immagine istituzionale originale.

e
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e
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TiBAT 1§ R
e



KMIND

/ Brochure istituzionale

a@

CONSULTING

The first annual law on markets 2
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Whatis KMIND?
e Knowledge
' Management
per il Public Affairs
8 he cos’d KMIND®
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Sabrina Taddei | ART DIRECTOR +39 339 4528586 sabtaddei@gmail.com



