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Cosa faccio

BRIEF
Interpretazione e individuazione 

punti essenziali. 

CONCEPT
Individuazione del concetto principale 

attorno al quale focalizzare 

in modo strategico il messaggio 

da trasmettere e guidarne 

la declinazione nei vari materiali 

della comunicazione sui diversi mezzi 

(cartacei o digitali) concordati 

sul singolo progetto insieme 

alla Committenza.

ART
Sviluppo key visual.

Creazione del layout visivo che andrà 

declinato nei vari materiali 

della comunicazione (offline e online).

DECLINAZIONI
Realizzazione di tutti gli adattamenti 

nei formati stampa e web, 

richiesti dal singolo progetto.

PRODUZIONE
Ricerca e coordinamento.

Gestione della fase produttiva 

dei materiali, coordinando una rete 

consolidata nel tempo di consulenti 

e fornitori (tipografie, allestitori, 

fotografi, copywriter, 

social media specialist ecc.).

DIREZIONE ARTISTICA 
E COORDINAMENTO 
Gestione, coordinamento e supervisione, in tutte le fasi del processo creativo, di ciascuna figura coinvolta 

in base alla visione d’insieme che lega il progetto dall’idea alla produzione finale. 



IL CHIOSCO DEL CAMPUS • Caffetteria Campus Biomedico di Roma 

/ Logo, immagine coordinata, allestimenti (vetrofanie, cartellonistica, personalizzazione materiali)

+





NOVA AMADEUS • Orchestra sinfonica 

/ Logo, sito, social

LOGO ORIGINALE RESTYLING

Partendo dal logo originale e conservando i concetti presenti in esso
è stato progettato un nuovo simbolo che mantiene le suggestioni originali,

si semplifica e assume un carattere più attuale, contemporaneo 
e maggiormente applicabile ai vari supporti della comunicazione.

Dive back in time, by performing the gladiators 

fights, enjoying the Emperors triumphs, becoming 

a judge or a banker into the Roman Forum.. This 

ANCIENT
ROME



Il progetto conserva gli elementi simbolici del logo 

interpretandoli in un concept diverso.

LOGO ISTITUZIONALE LOGO VENTENNALE

AUDITORIUM PARCO DELLA MUSICA ENNIO MORRICONE
Progetto Logo operazione “Ventennale” 
/ Materiali per comunicazione interna, social e web



VISES • Ente di Federmanager per le iniziative dedicate al sociale 

Campagna 5x1000

/ Stampa, sito, social



palette

TAKE 5  /  Rassegna musicale 
5 Centri di produzione Jazz

Le linee del logo e il movimento verticale 

delle lettere evocano i “movimenti” 

delle note musicali sul pentagramma.

La palette è basata sui colori 

della copertina originale TAKE FIVE.

Lo stile è dinamico, vibrante 

e dal sapore retrò.

ROMA PESCARA PIEMONTE TOSCANA NOVARA



ROMALTRISTA Ente di volontariato 

Campagna 5x1000

/ Stampa, sito



OLIVE OIL FRIENDS

/ Logo, sito, social, slide

About me

OLIVE OIL TASTING 

VIRGIN
OR 
EXTRA
VIRGIN?

GREEN 
OR
GOLD?

OLIVE OIL TASTING IN ROME 

Are you sure about your answers?
Join my course and you will find out...  

Come and discover everything about Mr EVOO!
I will be your trainer for 2 hours 

in this very interesting mini course for olive oil lovers

Following this course, you will be granted a certificate of attendence.  We can 

arrange courses and olive oil tours for groups, team building events, conventions  

and meetings. We are specialists for olive oil tasting corners at wedding receptions 

or birthday parties both in Italy and abroad. Send your enquiry and we can arrange 

a tailored-made event that fits your requirements and your guests.

About me

Il progetto del logo punta su linee morbide ed eleganti.
Il simbolo grafico si integra con il type in modo armonico ed equilibrato.
Il lettering riflesso verticalmente evoca lo “scivolare dell’olio”...





STEIN 1877 - Traslochi internazionali

/ Logo, packaging, slide corsi, direzione artistica shooting

Il progetto è stato sviluppato rispettando 
il design di un logo esistente da oltre 140 anni.

Alcuni elementi sono stati conservati, altri rivisitati in un’ottica 
di continuità e rinforzo dell’immagine istituzionale.

Il lettering è contestualizzato all’interno della “scatola”. 
L’apertura della cornice garantisce leggerezza al visual.

STE N
1877

CASA 
DI 

SPEDIZIONI

LOGO ORIGINALE NUOVO PROGETTO



VOLONTÀ
INFORMATICA

G E S T I O N A L I
F a t t u r a z i o n e  E l e t t r o n i c a

C o n s e r v a z i o n e  S o s t i t u t i v a

F I S C A L I T À
F a t t u r a z i o n e  E l e t t r o n i c a

C o n s e r v a z i o n e  S o s t i t u t i v a

FRAMA DEVELOPMENT - Informatica

/ Logo, stampa

1947 2016 2023

1947 / 2023
Il progetto trae ispirazione dai loghi delle grandi imprese tecnologiche
che hanno fatto la storia dell’industria italiana.

I nuovo logo Frama segna i due estremi di una storia lunga quasi 80 anni... 

La font è stata ridisegnata sul primo logo, racconta la storia e riconduce agli anni ‘40
trasmettendo a livello inconscio un messaggio di forte solidità.
Il simbolo è ricavato dal restyling del 2016 e conduce al presente. 

Il simbolo è utilizzato in diverse variazioni creando pattern e sfondi



CASA ARGILETO • Guest House

/ Progetto “sistema” logo, siti, direzione artistica shooting

La brand identity di Casa Argileto Guest House, si ispira al pavone 
che è dipinto sulla parete all’interno del ristorante. 

Questo concept è stato utilizzato per progettare l’intero sistema visivo
declinato nelle tre aree dell’azienda: Albergo, Bistrò e SPA.

AFFITTARE LA SALA HUMUS 
o la terrazza di Casa Argileto per colazioni, pranzi, aperitivi e cene riservate

ORDINARE IL PRANZO PIC NIC 

Da Humus Bistrot puoi

r e s i d e n z e
A R G I L E T O

a r g i l e t u m
S P A

h u m u s
B I S T R O T





LICEI DE SANCTIS

Campagna iscrizioni

/ Stampa, social



ABOUT PRIVACY • Privacy e protezione dati

/ Logo, sito, slide corsi

Il progetto del logo parte dai concetti alla base della mission.
È stato creato un nuovo simbolo che comprende e armonizza tutti i significati da comunicare.

CURA E TUTELA 
DIRITTI UMANI

PROTEZIONESICUREZZA DATI

+ + +



INBLOOM • Architettura e paesaggio 

/ Logo, social

LOGO ORIGINALE NUOVO PROGETTO

d e s i g n  w i t h  n a t u r e

Il restyling mantiene il concept. 
Trasmette un senso di accoglienza e solidità. 

È dinamico, stabile e più leggibile e meno infantile rispetto all’originale.
Gli elementi sono stati semplificati e riorganizzati 

in modo maggiormente applicabile.

MONOGRAMMA

Palette elegante e contemporanea.

Colori caldi e naturali. 

Il pittogramma è il cuore del logo

Architettura e paesaggio.
La casa prende forma 

in armonia con la parte naturale. 



C O A C H I N G  E V O L U T I O N

Il colore dell’interiorità, della crescita 
spirituale e personale, dell’introspezione. 
Porta verso la calma e l’approfondimento.

Il colore caldo del cibo, del sole, 
della luce. Positivo e dinamico, stimola 
curiosità e desiderio di attivarsi.

Legato agli ambiti della conoscenza 
trasmette autorevolezza e raziocinio. 
Equilibrato e stabile.

PALETTE

CORPO EMOZIONILINGUAGGIO

IL DIAMANTE
Potente, incisivo, porta in superficie il valore intrinseco.
Il simbolo grafico ne è l’estrema sintesi. Gli spazi tra gli elementi lasciano passare 
l’energia, evocano il fluire della luce che attraversa la pietra.

IL TYPE
Pulito, stabile e radicato a terra. Humus in cui nascono i diamanti...
Viene lavorato, “scolpito”, intagliato e alleggerito.  Si lascia attraversare dalla luce 
e dal movimento, creando nuove strade e nuovi percorsi, come il fa il coaching...

TAIMANA • Coaching 

/ Logo, sito



coraggio
scegli un colore[   E  S C O P R I  I  T U O I  V A L O R I   ]

scegli un colore 
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Iniziativa nata dall’intenzione dell’AD di Madama Oliva 
di condividere e trasferire il suo metodo di lavoro ai dipendenti dell’azienda. 

PRESENTARE I VALORI AZIENDALI E IL METODO DI LAVORO “MADAMA OLIVA”
COME OCCASIONE DI CRESCITA PERSONALE. 

Il progetto ha il compito di ispirare le persone ad una adesione attiva, 
suscitare in loro il desiderio di emanciparsi. Indipendenti nel pensiero, responsabili, 
consapevoli e parte di una rete.

Il booklet diventa un “messaggio personale” rivolto ad ogni singola persona.  
Ogni concetto diventa un valore per sè stessi. 

I VALORI AZIENDALI DIVENTANO VALORI PERSONALI
Attraverso un “gioco della personalità”, si attiva la curiosità con l’aiuto 
di una grafica semplice, coinvolgente e di impatto.

Le persone entrano cosi in contatto con i valori aziendali attraverso se stessi.

VISUAL VIVACE, ALLEGRO E VITAMINICO 
IN LINEA CON IL RESTO DELLA COMUNICAZIONE ISTITUZIONALE.

MADAMA OLIVA • Food 
/ COMUNICAZIONE INTERNA

Verifica Esecuzione



AMBROSOLI  

/ COMPANY PROFILE

Tradizione e contemporaneità sono gli aspetti di un’azienda storica 
patrimonio della cultura alimentare italiana.

L’obiettivo del progetto è presentare l’impresa e trasmettere 
in modo elegante e visivamente pulito i valori che la contraddistinguono 

mantenendo la continuità con l’immagine istituzionale originale.



KMIND

/ Brochure istituzionale



Sabrina Taddei  |  ART DIRECTOR        +39 339 4528586      sabtaddei@gmail.com


